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Inflacja trwale zmienita zwyczaje zak
‘ Polakow oszczedza na codziennym
~ robieniu zakupow
Polakow uwaza, ze sieci handlowe |
marki powinny zabiegac o ich uwage
'oczekuje' kontynuacji walki cenowej
miedzy dyskontami

Zrédio: UCE Research Offerista Polska, 2024




Wzrost cen papieru

2021 2022

Zrédto: Media Central Polska

2023
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Udziat rynkowy E -commerce jest
WCIigz niski ...

100%
80%
60%
40%
0,
20% 6,9%
0% . : -
Zywnosé, Meble, RTV, Tekstylia, Prasa, Farmaceutyki,
Napoje AGD odziez, obuwie ksigzki kosmetyki

@ ONLINE @ OFFLINE

*Zrédto: GUS, “Sprzedaz detaliczna w styczniu 2024”



. planowanie zakupow odbywa sie online!

Zrodto: EY, “Zachowania zakupowe w dobie omni  -channel”2019

- 66%

sprawdza

ofe-rty i produkty w

internecie przed
odwiedzeniem

tradycyjnego sklepu




Rozwéj komunikacji Drive2Store w Europe

Komunikacja cyfrowa na réznych poziomach

Francja Witochy Nlemcy ==

Zrédto: Offerista & Shop fully wewnetrzne, EHI- Monitor 2023
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Swiatowy lider w

Marketingu Drive To Store.

(Globalna miesieczna liczba aktywnych
uzytkownikéw)

30 narodowosci

21 lokalizaciji

Budzetéw klienckich

QFFe rista < shopruiy

Transforming Retail

@ Offerista & Shopfully Group

s

Australia




Offerista Native Network -
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S5najwiekszych wyzwan dla sieci
handlowych



klientow

Strategia budowania lojalnosci i wzrostu

WELASNE
KANALY

WWw

App
Newsletter

OFFERISTA SHOPPER
NETWORK

FLYER-ADS

DRIVE 2 STORE ADS

OFFERS UNLIMITED

Offerista Native Network -

Offerista

« e R
oo @ K aven e il 1@

DO s naTemt 52 RMFE]
WP wroms 80

Video & Map
ko zasiegowe do komunikowania o

4 B

Gazetki promocyjne

- Gazetki promocyjne

Pojedynczy produkt
Oferty promocyjne
Video&Map

ross Channel
Neueroffnungen, Filial Push

= 85k
Jesl VAT

Pojedyncze produkty

Gazetki promocyjne

Oferty promocyjne
Video&Map




Lojalni Klienci
korzystajac z
ofert
promocyjnych
jeszcze
zwiekszajg
swojg lojalnos¢

Jak Dziata Komunikacja Ofertowa?
4 Wyjasnienia

Zr6dlo: Lebensmittelzeitung Schramm, Meitz & Partners; https/ / www lebensmittelzeitung net/

4

Komunikacja
ofertowa
Zawsze
przynosi efekt

wizerunkowy
zarowno dla
sieci
handlowych
jak 1dla marek



1.Komunikacja ofertowa
przenosisie do digitalu



Codzienna cyfrowa komunikacja ofertowa

Codzienna obecnosc¢ z ofertami zamiast reklamy impulsywnej

 E B 8 B N B |
 FE B F B B B |
 F B R F B N
C B B B B j
Klasyczny scenariusz z Bardziej ztozony scenariusz Rozszerzony scenariusz z
jedna gazetka tygodniowo. cyfrowy z codzienng cyfrowym wsparciem
aktualizacja oferty. skoordynowanym z porg

dnia.



Zoptymalizuj czytanie gazetek promocyjnych @

+5% ‘NS
Czytelnictwo :
°®

85% Q

+15% wyzsze
czytelnictwo gazetek
przy 40% mniejszej
inwestycji z nowym
media -mixem

"




2.Budzet reklamowy na sklep



Kampanie Hiper Lokalne £

Kampanie Cross-mediowe z indywidualnym budzetem na  sklep/lokalizacja

e C(yfrowa aktywizacja

TAKIE CENY e A
{ SWIATECZNE e g 2%
II?IgTIéoP:g: ZAKUPY ROBIE W LIDLU y%omwmw : S powa

OD PONIEDZIALKU
X $RoDY, 1511

‘oD PONIEDZIALKU, 131 DO $RODY,

GRATIS Lo

e Indywidualny budzet
dystrybuowany na poziomie
lokalizacji

e Indywidualna oferta




3. My$l o Wielu Kanatach



Cyfrowy ekosystem

- czesc twojej codziennosci

©0000000



Jak dziata komunikacja ofertowa w wielu kanatach
o 2 N ROR

Entdecien Sie Angetinte
in lhrem Merid. o

Emm

Insta Posting
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2  Win
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Jetzt Klicken und aktuelles Prospekt ansehen!
% .° [l
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Push Notification

Jetzt Klicken
und aktuelles
Prospekt
ansehen!

e Wine

s paste
Wocharangebote
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Anzeige ven
Offerista Orowp ..
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Pinterest Post

N

Jetzt Kicken & aktuelles
Prospekt ansehep_!j\ Jetut dicken & aktuelles
% 2o g Prospext anschen!
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Swipe Gallery Facebook News YouTube Video



4. My$] Drive 2 Store



Pokaz swoim klientom gdzie kupowaé
Drive 2 Store Ads: Najbardziej angazujgca forma reklamowa

Kreacja promocyjna zintegrowana z Mapg
Twoich najblizszych sklepéw: Wysoce
angazujacy efekt Drive2Store

Szerokie spektrum targetowania:  socjo-
demograficzne & zainteresowania

Efektywnosciowy model rozliczeniowy
Cost per engagement
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— 16 %

Wzrost Sprzedazy




5.Podazajza trendami



Cyfrowy ekosystem wcigz przyspiesza
| Odwraca Uwage od Tradycyjnych Mediow

1887 1990 2006 2009 2010

[ o) I
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@ \\74
100 Min 100 Min 100 Min 100 Min 100 Min
Uzytkownikéw Uzytkownikéw Uzytkownikéw
po 75 latach ] po 7 latach po 4 latach

100 Min 100 Min
Uzytkownikéw Uzytkownikéw po
po 9 miesigcach 3 miesigcach

Uzytkownikéw po
5 dniach:

Uzytkownikéw Uzytkownikéw

po 3.3 latach po 2,2 latach




Co Dalej: Reklamy oparte na F eedach -Produktowych

Skalowalne rozwigzanie do prezen towania calego asortymentu

@~Offerista @Pinterest @Facebook @Programmatic
Network Instagram



Zapraszamy do rozmowy!
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