
Mądrze promować
Analiza efektów gazetek Intermarche jako przykład wykorzystania 

danych CMR do optymalizacji strategii promocyjnej



Polskie Intermarche

Misją InterMarche jest dostarczanie klientom wysokiej jakości produktów spożywczych oraz unikalnego 
asortymentu, zachęcającego do regularnych odwiedzin dostępnych w całej Polsce supermarketów. Dążymy 
do efektywności operacyjnej przy jednoczesnym utrzymaniu konkurencyjnych cen. Chcemy zapewnić 
niezapomniane doświadczenia zakupowe poprzez szeroki wybór produktów, 
szczególnie świeżych i lokalnych.

Świeżo! Tanio! Z optymizmem!



Intermarche



Intermarche w Polsce

221
przedsiębiorców

6,7 miliarda zł
obrotów*

183 Supermarkety

68 stacji paliw

8 000
pracowników



Kim jesteśmy?

Niezależna agencja
badawcza

Wsparcie analityczne producentów 
FMCG i sieci handlowych

Działamy od 2006 roku

Dane o ponad 2 miliardach 
transakcji rocznie

Ekspresowe tempo raportowania: 
dane o dzisiejszej sprzedaży 

dostępne nawet jutro

Codziennie aktualizowana 
baza produktów



Agenda

1. Analiza efektywności promocji gazetkowych

Kawa mielona Jacobs 
Kronung 500g

Czekolada Ivoria
100g

Masło Łaciate Ekstra 
200g

Papier toaletowy 
Velvet biały 12 rolek

2. Podsumowanie i wnioski



Metodologia badania
MODELOWANIE EKONOMETRYCZNE NA BAZIE DANYCH TYGODNIOWYCH PER SKLEP

Rotacja w sklepie

(w danym 
tygodniu)

Charakterystyka sklepu

Lokalizacja

Szerokość asortymentu Ceny Konkurencja Warunki zewnętrzne

GAZETKI
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Jacobs Kronung 500g
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Jacobs Kronung 500g

mechanizm promocji:
niższa cena na każdy zakup
wielosztuka
kupon

punkty cenowe (zł): 25,99 / 24,99 / 16,00

91% 85%

46%

7% 12%

50%

poza
promocją

promocja
klasyczne

wielosztuka

% transakcji

4 i więcej opak.

3 opak.

2 opak.

1 opak.
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PROMOCJA KLASYCZNA
niższa cena na każdy zakup

Cena 
regularna
29,99 zł

wielosztuki
-

Cena 
promocyjna

24,99 zł (-16%)

Cena 
regularna
29,99 zł

wielosztuki
-

Cena 
promocyjna

25,99 zł (-13%)

+170%
więcej sprzedanych 

opakowań

+140%
więcej sprzedanych 

opakowań

strona
31

strona
28
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WIELOSZTUKA
cena promocyjna przy zakupie kilku opakowań

Cena 
regularna
29,99 zł

wielosztuki
-

Cena 
promocyjna

25,99 zł (-13%)

+80%
więcej sprzedanych 

opakowań

+140%
więcej sprzedanych 

opakowań

PROMOCJA KLASYCZNA
niższa cena na każdy zakup

Cena 
regularna
29,99 zł

wielosztuki
2

Cena 
promocyjna

25,99 zł (-13%)

strona
28

strona
37
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KUPON
niższa cena po otrzymaniu kuponu za zakupy

+480%
więcej sprzedanych 

opakowań

Cena 
regularna
29,99 zł

wielosztuki
-

strona
2

Cena 
promocyjna

16,00 zł (-47%)



Czekolada Ivoria 100g
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Czekolada Ivoria 100g

mechanizm promocji:

komunikat bez obniżki
niższa cena na każdy zakup
gratis
wielosztuka

punkty cenowe (zł): 2,26 / 2,49 / 2,59 / 2,79

62% 57%
32%

27% 28%

13%

6% 8%

47%

poza
promocją

promocja
klasyczne

wielosztuka

% transakcji

4 i więcej opak.

3 opak.

2 opak.

1 opak.
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BRAK MECHANIZMU PROMOCJI
komunikat cenowy bez obniżki cenowej

Cena 
regularna

2,99 zł

wielosztuki
-

Cena 
promocyjna
2,79 zł (-7%)

+10%
więcej sprzedanych 

opakowań

+35%
więcej sprzedanych 

opakowań

PROMOCJA KLASYCZNA
niższa cena na każdy zakup

Cena 
regularna

2,99 zł

Cena 
promocyjna
2,99 zł (0%)

wielosztuki
-

strona
36

strona
24
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PROMOCJA KLASYCZNA
niższa cena na każdy zakup

Cena 
regularna

2,99 zł

wielosztuki
-

Cena 
promocyjna

2,59 zł (-13%)

+60%
więcej sprzedanych 

opakowań

Cena 
regularna

2,99 zł

wielosztuki
-

Cena 
promocyjna
2,79 zł (-7%)

+35%
więcej sprzedanych 

opakowań

strona
29

strona
36
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GRATIS
przy zakupie dwóch opakowań trzecie gratis

Cena 
regularna

3,19 zł

Cena 
promocyjna

2,49 zł (-21%)

+70%
więcej sprzedanych 

opakowań

+160%
więcej sprzedanych 

opakowań

WIELOSZTUKA
cena promocyjna przy zakupie kilku opakowań

Cena 
regularna

3,39 zł

Cena 
promocyjna

2,26 zł (-13%)

wielosztuki
3

wielosztuki
3

strona
29

strona
30



Łaciate Masło Ekstra 200g
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Łaciate Masło Ekstra 200g

mechanizm promocji:
wielosztuka (3 opakowania)
kupon

punkty cenowe (zł): 3,49 / 3,99 / 4,49 zł / 5,99

67%

5%

22%

8%

88%

3% 6%

poza promocją w trakcie promocji

% transakcji

4 i więcej opak.

3 opak.

2 opak.

1 opak.
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Cena 
regularna

6,99 zł

wielosztuki
3

Cena 
promocyjna

4,49 zł (-36%)

+1090%
więcej sprzedanych 

opakowań

Cena 
regularna

6,99 zł

wielosztuki
3

Cena 
promocyjna

3,49 zł (-50%)

+1580%
więcej sprzedanych 

opakowań

WIELOSZTUKA
cena promocyjna przy zakupie kilku opakowań

strona
1

strona
10
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WIELOSZTUKA
cena promocyjna przy zakupie kilku opakowań

Cena 
regularna

6,49 zł

wielosztuki
3

Cena 
promocyjna

3,99 zł (-39%)

+1550%
więcej sprzedanych 

opakowań

Cena 
regularna

6,99 zł

wielosztuki
3

Cena 
promocyjna

3,49 zł (-50%)

+1580%
więcej sprzedanych 

opakowań

strona
10

strona
10
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KUPON
niższa cena po otrzymaniu kuponu za zakupy

+430%
więcej sprzedanych 

opakowań

Cena 
regularna

6,49 zł

wielosztuki
-

strona
2

Cena 
promocyjna
2,0 zł (-69%)



Velvet biały 12 rolek
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PROMOCJA KLASYCZNA
niższa cena na każdy zakup

Cena 
regularna
19,59 zł

wielosztuki
-

Cena 
promocyjna

16,99 zł (-13%)

Cena 
regularna
21,99 zł

wielosztuki
-

Cena 
promocyjna

16,99 zł (-22%)

+370%
więcej sprzedanych 

opakowań

+650%
więcej sprzedanych 

opakowań

strona
38

strona
38
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KUPON
niższa cena po otrzymaniu kuponu za zakupy

+1950%
więcej sprzedanych 

opakowań

Cena 
regularna
22,65 zł

wielosztuki
-

strona
4

Cena 
promocyjna

10,00 zł (-55%)



promocja 
klasyczna

wielosztuka kupon

KAWA MIELONA

(Jacobs Kronung 500g)
+140%

-13% zniżki

+80%
-13% zniżki

+480%
-47% zniżki

CZEKOLADA

(Ivoria 100g)
+60%

-13% zniżki

+160%
-21% zniżki

MASŁO 

(Łaciate Ekstra 200g)
-

+1090%
-36% zniżki

+430%
-69% zniżki

PAPIER TOALETOWY

(Velvet biały 12 rolek)
+370%

-13% zniżki
- +1950%

-55% zniżki

Dla produktów z wysokim 
progiem wejścia bardziej 

efektywne klasyczne 
obniżki cenowe.

Dla produktów o niskiej cenie
za opakowanie bardziej 

efektywne promocje 
wielosztukowe.

Kupony na produkty 

przyciągają 
klientów do sklepu 

po dodatkowe 
zakupy. Ważne, aby 

na promocje z 
kuponu wybierać 

kategorie 
wysoko rotujące.

* wzrost rotacji w liczbie opakowań / obniżka cenowa



Produkty 

przyjemnościowe
cechują się niższą 

elastycznością cenową 
niż produkty codziennego 

użytku.
Samo pojawienie się 
w gazetce generuje 

nieznaczny wzrost 
sprzedaży.

Widoczność w gazetce 

ma wpływ na 
efektywność promocji.

Produkty codziennego 
użytku z relatywnie 

niską ceną za 

opakowanie cechują się 

bardzo wysoką 
elastycznością cenową.

Przy wysokich 
obniżkach cenowych 

ważne jest minięcie 

psychologicznego 
punktu cenowego.

Ważna jest relacja 
cenowa do innych 
typów opakowań 

danej marki.

Klasyczne promocje 
również skłaniają część 

klientów do większych 
zakupów.



Ekspert badań marketingowych
Opartych o analizy danych transakcyjnych

ANALIZY 
ASORTYMENTU

ANALIZY 
CENOWE

TESTY
Eksperymenty w 

sklepach

ANALIZY KOSZYKA 
ZAKUPOWEGO
Analizy zwyczajów 

zakupowych oparte o dane 
transakcyjne

COTYGODNIOWY 
MONITORING 

SPRZEDAŻY

Ponad 15 lat doświadczenia w analizie sprzedaży 
detalicznej w Polsce

Kontakt
/ cmr@cmr.com.pl / www.cmr.com.pl


