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Umacnianie sie sklepow

niezaleznych?

jako
wartosciowy. niz w innych kanatach

[pp] Dekompozycja wzrostu wartosci sprzedazy

11,9

[%] dynamika wartosci sprzedazy na

sklep 2023 vs 2022

Wptyw liczby sklepow wptyw liczby transakcji na wptyw wartosci koszyka zmiana wartosci sprzedazy Sklepy niezalezne i Sklepy sieciowe i Dyskonty

sklep miekka franczyza supermarkety



CMR[ Stagnacja w koszykach tradycji, wzrost znaczenia produktow
tytoniowych, spadek produktéw zmiennowagowych

struktura wartosciowa

zmiana znaczenia transakcyjnego
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Gdzie po sniadanie?
...do Dyskontu
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W dyskontach
kategorii $Sniadaniowych co zwigzane jest z

w sprzedazy

Dynamika liczby opakowan
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Kategorie rozwijajgce sie

—— dystrybucja numeryczna w sklepach
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Istothe nowosci z produktami

CMR[] : . . . . . .
. e . - Zywnosciowymili, pojawiliajq Si¢ W
Nowoscl - dlaczego tak pozno sklepach niezaleznych z wyraznym
opdéznieniem
liczba nowosci z dystrybucja >10% srednie opdéznienie w implementacji
NAPOJE 94,0
DANIA GOTOWE CHLODZONE
ALKOHOLE 73,0
SLODYCZE 64,0 DESERY MLECZNE
PRODUKTY MLECZNE 34,0 nowosci dostepnych PRZETWORY MIESNE
LODY 30,0 w sklepy niezaleznych
PRZEKASKI StONE 220 i miQkkiej fra nczyzy ZUPY INSTANT CHINSKIE
PRZETWORY OWOCOWE 14,0 BATONY CZEKOLADOWE
| 18%
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ZYWNOSC MROZONA 7 5,0 i miekkiej franczyzy 47 [} NAPOJE ENERGETYZUJACE
PRODUKTY RYBNE 5,0 1 1
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Mikrozakupy

rozkiad transakcji
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[PLN] srednia wartos¢ transakciji
¢ [SKU] srednia liczba opakowan w koszyku




Znaczenie cen

wartosciowej sklepéw niezaleznych
generowana jest przez

[pp] Dekompozycja wzrostu wartosci sprzedazy
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ks ) [%] znaczenie dynamiki cen w
- @ zmiennosci dynamiki sprzedazy
2,2 b 54%
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Wptyw liczby transakc;ji wptyw liczby opakowan w  wptyw ceny za opakowanie zmiana wartosci sprzedazy Sklepy niezalezne i Sklepy sieciowe i Dyskonty
koszyku

miekka franczyza supermarkety




Utrzymanie pozycji cenowej sklepow
niezaleznych

WYZSZy poziom cen
wzgledem sklepow
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CMR Srednio ponad :
wyraznie niz w sklepach sieciowych

Promocje

Opakowan w cenach promocyjnych*

8,4%
TLUSZCZE TWARDE 25.9%
p 5,6%
Opakowan w cenach PIWO 27.5%
o %K (o)
promocyjnych NAPOJE GORACE >2%
22,1%
5,3%
CIASTA | CIASTKA 13.6%
PRODUKTY 5,2% Wiekszosé obnizek w
PODSTAWOWE %
ODS @) 17,2% sklepach

Sklepy niezalezne i migkka franczyza = Sklepy sieciowe i supermarkety niezaleinych odbywa
sie z progiem 5-7%.
W przypadku
gtéwnych kategorii
promocyjnych
tradycji, odsetek
sprzedazy
promocyjnej jest 4-
krotnie nizszy niz w
sklepach sieciowych

@ [%] Rozktad promocji wg progu obnizkKi
0124

Sklepy Niezalezne i Sklepy Sieciowe |
miekkiej franczyzy do Supermarkety
300m2

m [%] odsetek opakowan w cenach regularnych

8% 9% 10% 11% 12% 13% 14% 15% 16% 17% 18% 19% 20%

o i ] m Sklepy niezalezne i miekka franczyza
m [%] odsetek opakowan w cenach promocyjnych e ———

* Jako cene promocyjna przyjmuje sie tu cene
obnizong o min. 8% wzgledem poprzedniej




CMRE  Marki Wiasne

Znaczenie w liczbie
sprzedanych opakowan

4,7%

10,7%

Sklepy niezalezne i migkka franczyza Sklepy sieciowe i supermarkety

réoznica w znaczeniu ilosciowym MW

18

18

18
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W wielu
kategoriach
istnieje duzy
potencjat do

rozwoju marek
wilasnhych
miekkiej
franczyzy i
hurtownikéw
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Co sie dzieje z Tradycja?

Podsumowanie

Utrzymanie pozycji cenowej

Spadek
uniwersum

Stagnacja w koszykach

Ograniczenia prawne: alkohole,
produkty tytoniowe i napoje

kosztem marz

Ucieczka ' =
kategorii
sniadaniowych

Rozwdj marek wiasnych

Duze znaczenie inflacji w
dynamice wartosciowej
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Ekspert badan marketingowych
Opartych o analizy danych transakcyjnych

ANALIZY KOSZYKA COTYGODNIOWY
ZAKUPOWEGO ANALIZY ANALIZY N TESTY MONITORING
Analizy zwyczajow sperymenty w
zakupowych oparte o dane CENOWE ASORTYMENTU sklepach SPRZEDAZY

transakcyjne

Ponad 15 lat doswiadczenia w analizie sprzedazy Kontakt

detalicznej w Polsce / cmr@cmr.com.pl / www.cmr.com.pl




