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Sukces na potce to pogodzenie interesdw trzech stron

Sprzedac jak Maj portfel
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ZYMETRIA TRACKING

Shopper coraz bardziej szuka optymalizacji wydatkow | NASTRoJoWXi2023

konsumentow twierdzi, ze zabrakto im pieniedzy na podstawowe
wydatki co najmniej raz w ciggu ostatniego roku

obawia sie wzrostu kosztow utrzymania, wzrostu cen

artykutow spozywczych, braku pieniedzy na optaty

ogranicza codzienne wydatki

Zymetria



Wzrost kosztow zywnosci jest szczegolnie dotkliwy,  Nasiaostwxi aoos

ale 11nne ceny rosng

Zauwazane obszary wzrostu cen
Zywnos¢ 81%
optaty za mieszkanie: czynsz, woda, gaz itp. 64%
paliwo 59%
leki 53%
kosmetyki chemia domowa/artykuty higieniczne 48%
ustugi (np. fryzjer, pralnia) 42%
napoje 39%
transport 39%
stodycze 37%
kultura, rozrywka, wypoczynek 28%
alkohol/ piwo 27%
raty kredytow 22%
papierosy 21%
wydatki na dzieci 21%
Zadne z wymienionych 3%

? Wzrost cen w jakich obszarach Ciebie dotyka?

d‘ ). N- 500-wszyscy respondenci Zymetria



ZYMETRIA TRACKING

W kategoriach FMCG czesto szuka sie optymalizacji | NasTroJowxi2023
kosztow

Obszary ograniczania wydatkow

50%
KATEGORIE MALEGO RYZYKA SPADKU

45%

SREDNIA

Zywnos¢ KATEGORIE SREDNIEGO RYZYKA SPADKU

40%

leki

35%

optaty za mieszkanie:
czynsz, woda, gaz itp.
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Brak ograniczania wydatkow

O wydatki na dzieci artykuty higieniczne
0% SREDNIA
T TTTTeT T T T T T T ---"- 1T-"---="---"-=-"-"="-"="-""=""="-""=""=-""="=""="-"=""=-""7"="=
19% paliwe .
) | I - ~ stodycze
10% raty kredytow transport , apoje ustugi Kultura,..
o papierosy I alkohol/piwo
|
0% KATEGORIE NISKIEGO RYZYKA SPADKU 1 KATEGORIE WYSOKIEGO RYZYKA SPADKU
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Ograniczanie wydatkow

? Czy ograniczasz zakupy lub korzystanie z ktorys z ponizszych towardw lub ustug?/ Wydatkow na jakie towary i ustugi NIE bedziesz ogranicza¢ nawet pomimo wzrostu cen?

iﬁ;] N- wszyscy respondenci w danej fali (ca 500/ fale badania) Z'ymeTriCl



Detalista potrzebuje argumentow dlaczego ma wprowadzi¢ dany
produkt

Spada znaczenie hipermarketéw-

ograniczajqg przestrzen dla marek producentow

stabej rotacji, z drugiej strony S9
potrzebne

Zymetria
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Kategoria piwa s?]ada przy
rosngcych cenac

Spadaja gtownie piwa alkoholowe,
do lagerow dotgczyty piwa
smakowe

Wchodzg nowosci funkcjonalne

Zymetria



# Skad mozemy wiedzie¢ czy produkt sie
sprzeda, jesli go nie ma poétce?

Zymetria



CONJOINT

Zymetria



Co mozemy zrobi¢?

Spojrze¢ w

Wykreowac swiat

Wybra¢ te SKU, ktore sg przy
ograniczonej z gory wielkosci portfela

Zoptymalizowac

Zymetria



Badanie konsumenckie 1 model
CONJOINT

Szeroka proba shopperéw
Szeroki wyhor SKU 1 zréznicowanie cen
Mozliwos$¢ uwzgledniania nowych wariantow

Shopper widzi rozne oferty w réznych cenach i
dokonuje wyboru

Na podstawie modelu okreslamy preferencje |
mozemy symulowac rézne scenariusze
asortymentowe i cenowe

D nie kupit(a)bym zadnego z nich

Zymetria



ENHANCED CHOICE BASED CONJOINT = ECBC

» Autorskie podejScie Zymetri
* Ulepszone zwykle uzywane podejScie Choice Based Conjoint= CBC

- Blizej realnych wyboréw, blizej realnych preferencji zakupowych

Zymetria



NHANCED CHOICE “ASED CONJOINT a wybory kupujacego

Plerwszy screening przy potce

Respondent
widzi potke i
wybiera
produkty,
ktorych zakup
rozwaza

Widzi
kilkanascie
losowo
stworzonych

~ i e potek z roznymi
s T g produktami

[ nie kupia)bym zadnego z nic

13

Wybar sposrdd rozwazanych produktow

Sposrad ponizszych, wskaz jedno piwo, kidre kupit(a)bys najchetniej R e S p 0 n d e nt
o dokonuje
ostatecznego

519 Al
, wyboru sposrod

rozwazanych na
potce produktow
przy réznych
cenach

Robi to
kilkanascie razy

5 -
CAPTAIN

Zymetria



Mapa kategori piwa w oczach shoppera

® KSIAZECE ZLOTE PSZENICZNE

KSIAZECE IPA o «51AZECE CZERWONY LAGER

Specjalnos’ci e ZYWIEC BIALE

ZYV\.IIEC PORTER e KOZEL LEZAK

e LECH PILS
e ZYWIEC APA 2 ZATECKY SVETLY LEZA
e ZYWIEC BIALE 0% PERLA MIODOWA ) Upper
PC N Vainst
PERLA EXPORTe ainstream
IWa SMaKowe e CORONA EXTRA ¢ LOMZA MIODOWE PERLA CHMIELCRNA PIL
SOMERSBY APPLE & CHERRY Q.
SOME 0% BLACKCURRANT T
&:LIME e— GARAGE HARD LEI\[/)IICE)SI\IA B R IGINAL CARLSBERG e LOMzA JASNENIEPASTERYZOWANE
[ ]
® SOMERSBY LIME & MANGQ KARMI CLASSIC o KASZTELAN JASNE PELNE
PTAIN JAW LECH FREE 084HEINEKEN
SOMERSBY STRAWBERRY & ® DESPERADOS RED CACHACA  7®wiEC 0%, e LECH PREMIUM OKOCIM O.K.
W1 ® CAPTAIN JACK BLUE LAGOON e TYSKIE 0% TYSKIE GRONIE
GARAGE STRAWBERRY % e DESPERADOS MOIJITO ’ ZYWIE
éARAGE MELON' LIME HEINEKEN 0% o WOJAK JASNY PELNY ® DEBOWE € OKOCIM JASNE OKOCIMSKIE

MARGARITA * EB
AR LECH FREE 0% LIME & MINT SPECJAL JASNY PELNY
e o i YO Vainsuream
WARKA RADLER 0% cYTRYNA  [AEAGALIEL . TATRA MOCNE ) ainstream
KROLEWSKIE | 775K PELNE o WARKA
o 7ugr ® TATRAJASNE PELNE
| ower ® HARNAS JASNE PELNE

Piwa

bezalkoholowe

mainstream

Zymetria



czym pomoze nam segmentacja kategorii?

® KSIAZECE ZLOTE PSZENICZNE

- . 4 - (SIAZECE fpa® @ KSIAZECE CZERWONY LAGER
U *0 Z e n I e p O* kI SPECjaInos'ci ® TYWIECBIALE
® ZYWIEC PORTER ® KOZEL LEZAK

® LECHPILS

® ZYWIEC APA ® PERLA MIODOWA

® ZYWIEC BIALE 0%

> ® NAMYSLOW PILS .
B Piwa smakowe | SO SR S © PERLABPORT Upper Mainstream _|[SE_—
® CORONA EXTRA ® | OMZA M{ODOWE

PERLA CHMIELOWA PILS o

ZATECKY S'VETLY LEZAK

KASZTELAN NIEPASTERVZOWANE
® LOMZA JASNE
-
¥ P ., CARLSBERG ® KASZTELAN JASNE PELNE
Jarm cLassic lecHisReE 0% @ HEINEKEN ® OKOCIM O.K.

WIEC 0% ° ® |ECH PREMIUM

® TYSKIE 0%

® HEINEKEN 0% TYSKIE GRONIE

Pi kazowki jak
)7 . VV A I I I C - ‘ | © WOIARJASNY PELNY ¢ DrEOwEig vakECDKUCIMJASNEOKOC\MSKIE
o ) . SPECIAL JASNY PELNY b8
ro Z n I C O a C a S O rty e n t i WARKA RADLER 05 CYTRYNA WARKA STRONG '

v .TATRA MOCNE

i ‘ KR EWSKIE ® LEZAJSK PELNE
Piwa bezalkoholowe S

® TATRA JASNE PELNE

B ® 7uBr
Lower mainstream ® HARNAS JASNE PELNE

Optymalizacja asortymentu wymaga jednak liczb

Zymetria



Optymalny portfel 4 SKU wedtug symulowanych udziatow

Zymetria



Portfel 4 SKU to najsilniejsze warianty producepta

e
EZAR

e KSIAZECE ZLOTE P BlICZNE
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Ktore SKU dodac jako piate?
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Zymetria



Dodanie Lecha Free 0% buduje nowe okazje spozycia, chociaz
nie jest bardzo silny wariant : 2
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A co jesli Debowe wprowad2|my Jjako 5- te SKU W
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CENA -20%: 3,49 ZL.

Zymetria



Jaka bedzie kanibalizacja, jakie Zradto biznesu?
CENA PROMOCYJNA 20% : 3,49 zi

SOURCE OF BUSINESS

PIWA
PIWA SMAKOWE BEZALKOHOLOWE

KANIBALIZACJA :

SPECJALNOSCI MAINSTREAM

UPPER
MAINSTREAM

PIWA MOCNEQ W LOWER

MAINSTREAM

Zymetria



Co da nam “NHANCED CHOICE “ASED CONJOINT ?

Utozenie potki
Optymalny asortyment pod wzgledem udziatéw, jak 1 zysku

Wskazowki jakie nowosci wprowadzad, z jakimi produktami
tgczyé, a z jakimi nie

Elastycznosci | strategie cenowe
Optymalne ceny dla catego portfela

Przy zatozeniu, ze do danego sklepu, sieci trafia szeroka grupa,
typowi shopperzy

Zymetria



# Nie kazdy typ shoppera bywa w moim
sklepie

Zymetria
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Ktory SKU umiescié jako nr 5 w tym sklepie?
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Dopasowanie SKU do specyfiki sklepu
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Segmentacja asortymentowa sklepéw na podstawie danych
sprzedazowych

segmenty

151%  28%  73% < Premium
81%  17%  41% < Mainstream
< Ekonomiczny
& Regionalny 1
< Regionalny 2
< Regionalny 3

Emarka ekonomiczna C marki premiowe 3 C marki regionalne j

Asortyment dopasowany do segmentu

27 Zymetria
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Efektywno$¢ asortymentu danego sklepu, rekomendacje

Zmian

cumulated (pct) sales value
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Co da nam ?

Optymalny asortyment dla danego sklepu
Rekomendacje jakie produkty wycofaé, a jakie dodac
Rekomendacje, w jakich sklepach wprowadza¢ nowos$¢
Optymalizacje cen w danym sklepie

Bardzo przydatna w kanale tradycyjnym lub w przypadku réznic
regionalnych

Zymetria



Podsumowujac



e  WEJDZ W BUTY SHOPPERA

 SPRAWDZAJ LICZBY

. ROZNICUJ STRATEGIE PRZEZ SKLEP



/'ymetria

dziekujemy!

KONTAKT:
Barbara Krug

barbara.krug@zymetria.pl
501 103 829



mailto:barbara.krug@zymetria.pl

/'ymetria ‘

JesteSmy innowacyjna firma badawczo - analityczna.
czymy doswiadczenie w badaniach marketingowych, data
ce 1 technologii.

autorskie podejscie pozwoli Ci lepiej zrozumieé
umentow I przewidziec ich wybory. Dzieki
afne decyzje biznesowe.




Co robimy?
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SELENTE] Design

marketingowe 'T hinking Science



Zymetria w liczbach

\_ 10 lat na rynku




36

Nasza pozycja w branzy

Pozycja Zymetrii

W rankingu agencji badawczych przygotowanego za 2022 roku przez
PTBRIO/ESOMAR zajmujemy 4 miejsce w badaniach online oraz 6 w badaniach
jakosciowych. Jestesmy tez 4 dostawca badan dla mediéw elektronicznych.
Jestesmy waznym dostawca badan dla dwéch najwiekszych zleceniodawcéw: nr 7
dla branzy FMCG oraz nr 5 dla rynku farmaceutycznego.

4 miejsce w badaniach 6 miejsce w badaniach 4 miejsce w badaniach dla
online jakosciowych rynku mediow
elektronicznych

7 miejsce w badaniach dla 5 miejsce w badaniach dla

branzy FMCG

rynku farmaceutycznego

ptbrio

Zymetria



Jestesmy polska firmg o sprawdzonych miedzynarodowych

mozliwosciach
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Prowadzimy badania na rynkach
zagranicznych - zaréwno
llosciowe, jak i jakosciowe

Najczesciej badany region to
Europa, przeprowadziliSmy tez
projekty w Azji, Afryce i Ameryce
Potudniowej

Zymetria



envirly
Jako pierwsza agencja badawcza w Polsce policzylisSmy nasz slad

weglowy za 2022 i1 2023 rok, zgodnie ze standardem GHG Protocol i 1ISO
14064 - 1 (w zakresach 1, 2, 3).

for the company
Jako dostawca badan, Zymetria jest odpowiedzialnym partnerem w

Zymetria sp. z o0.0. farficuchu wartosci i wspiera tworzenie zréwnowazonego biznesu i

confirming that the organisation measures roZwWoju.

its carbon footprint in accordance with the
GHG Protocol and ISO 14064-1

2024-03-18 anz %ﬂﬂz

Certificate issue date CEO Envirly

Cele zrownowazonego rozwoju, ktore obecnie realizujemy w

zwigzku z Agenda 2030 to:
1 DZIALANIA 13.2 and 13. 3 We create and 10 MNIES 10.2 We promote and strengthen social and
mﬂrﬂlflﬂﬁ disseminate methodologies for NIEROWNOSCI economic inclusion of all people, regardless of
supporting pro-environmental products o age, gender, disability, race, ethnicity, nationality,
and services. We educate employees and ‘ = } religion or economic or other status.
the public. -

Scan the QR code and check
the validity of the certificate

www.zymetria.pl Zymetria
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