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MIT #1

Eksplozja dostepnosci danych
spowodowatq, ze podejmujemy bardzie|
racjonalne, ,,policzalne” decyzje
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Jako branza marketingowa — zachtysnel
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‘ Trudno tego zjawiska nie wigzac
z eksplozjg platform spotecznosciowych

#USGI’S W 201 8: Number of people using social media platforms, 2004 to 2018

Estimates correspond to monthly active users (MAUs). Facebook, for example, measures MAUS as users that have
logged in during the past 30 days. See source for more details.

facebook -2+ miiaray .
3 Youlube ~1.9 milicrac

1 billion IS
lO "Inbtagnam ~1 miliard -

T Shapert
TikTok llioné L
I o ~500 ml Ionow 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018

Source: Statista and TNW (2019) CCBY




‘ Jeslijest jedna rzecz, ktdrg te nowe platformy
robiq dobrze, to dostarczajg #DANE

A Analytics
@ Home
@ Realtime
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» & Retention
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» [0 Tech
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€3 Admin

All Website Data ~ Q Try searching "how to set up Analytics"
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% cases short-term

§

‘ O dziwo... wyglgda na to, ze nie zyjlemy w czasach
rozkwitu efektywnosci, a jej zaniku...

. . . . hare an netration growth
Short-termism has been rising Effectiveness has fallen Share and penetration growt
30% - 20 39% have fallen
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0,
25% 37% —=Share effects

35% =—Penetration effects
33% -

20%
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31%
10%
29%

5% 27% |

Number of very large business
effects

% reporting very large effects




PRAWDA #1

Jest tyle miar | KPIs do wyboru,
ze coraz trudniej jest zorientowac sie,
ktore sg wazne, a ktdre sg
,czerwonym Sledziem”

Look at me!




MIT #2
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Diugie spoty (30" i dtuzsze) sg jakosciowym kontaktem
| fakimi buduje sie marke i sprzedaz!

ROI Index [30"'=100]
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... adle ,,pozycje premium’ w bloku reklamowym
zapewne sqg faktycznie premium, prawdae

Swiadomos$¢ wspomagana w zaleznoéci od pozycji w bloku

22% 21%

Benchmark
0golny

First 2nd Middle 2nd last Last




‘ ... ale czy optaca sie za to ptacic?

+10% 5% +12%

Zapamietywalnosci Zapamietywalnosci Doptaty za
pierwszych pozycii drugich pozycji pozycjonowanie (avg)

@



‘ De facto optaca sie tylko doptacic za...

pierwszepozycjewmidbreakuwdatu
gimbreakusKtadajgcymsiezminim
umaziewieciuspotow



Poziom swiadomosci kopii

Jak bardzo ,,prime” jest Prime Time?

Swiadomos¢ kopii
a poziom Prime Time

B \Wysoki poziom PT

Sredni poziom PT
“ “ ‘|| M Niski poziom PT

T3 b5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 3b 37 39 41 43

Wptyw pory dnia
na swiadomosc kopii

B Swiadomos¢ spontaniczna

Swiadomos$¢é wspomagana

Early morning Day time Prime time Early fringe Late night




Jedyne, na co poziom %PrimeTime faktycznie wptywo
to zasieg... aito tylkko do pewnego poziomu (~40%)

90 0%
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-15%

% odchylenie zasiegu od zasiegu dla splitu naturalnego w zaleznosci od poziomu PT

% udziat PT
13% 18% 23% 28% 33% 38% 43% 48% 53% 58% 63% 68% 73% 78%

Split naturalny: 41% PT

==Srednie odchylenie RCH1+ M30-59C50+
==Srednie odchylenie RCH1+ W25-59




PRAWDA #2

Nie wszystko ztoto, co sie Swieci.

Niektore wskazniki mediowe majqg realne
porzetozenie na efekt, ainne nie...

Good news — TO SIE DAJE ZBADAC!

Ve s~ o e o |
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MIT #3

Co jak co, ale budowanie
INKREMENTALNEGO ZASIEGU
Na 100% Jes’r ZOWSZE dobrym pomys’reml




Czy mozna dotrze¢ do prawie 8 miliondw
Polakdw w wieku 20-29 lat?

o Statystyki

Przegladanie wynikéw dotyczacych efektywnosci i nie tylko.

Szacowana wielkos¢ grupy odbiorcow @

6 600 000 -7700 000

Piramida wieku mieszkancéw Polski, 2021

(Zrodio: GUS)

Lokalizacja

Pie¢ Wiek i ptec )

Wszystkie

4 205 854

0sdb w wieku 20-29

18-24 25-34

1750tys 1500tys 1250tys 1000tys 750 tys 500 tys 250 tys 0 250 tys 500 tys 750 tys 1000tys 1250tys 1500tys 1750tys

Bl Kobiety M Mezczyzni




Co to wtasciwie znaczy ,,zasieg’?
Lalezy kogo sie o to spyta... #lmpresje<¢

20 000

15 000

10 000

Odstony / full views (‘000)

5000

TV Players

Sredni potencjat zasiegowy platform / placementéw online video:

odstony vs petne obejrzenia (dla budzetu ~100 000 pln)

YT Non-skip YT True View YT Bumpers FB InStream FB/IG Stories

Potencjat w odstonach ('000)

vs Potencjat w petnych obejrzeniach ('000)

FB/IG Feed

Outstream -
Teads

@



Odstony / full views (*000)

Co to wtasciwie znaczy ,,zasieq"?
/alezy kogo sie o to spyta... #FullViews?

Sredni potencjat zasiegowy platform / placementéw online video:

odstony vs petne obejrzenia (dla budzetu ~100 000 plIn)
20 000

15 000
10 000

5000

TV Players YT Non-skip YT True View YT Bumpers FB InStream FB/IG Stories
Potencjat w odstonach (‘000)

FB/IG Feed

Outstream -
Teads

@



Inkrementalne zasiegi nie zawsze sg imponujgce

A

Inkrementalny

Zasieg

zasieg pary
mediow

zasieg
medium A+B__|

zasieg |
medium B

zasieg
medium A_|

medium A medium B medium A+B

20




... W niektérych przypadkach inkrementalne zasiegi mogg
by¢c mniejsze niz wynosi... btgd pomiaru!

Typowa krzywa budowy zasiegu 3+
IASIEG TV + online video, split budzetu ~20/10

btgd pomiaru

~2 D.P.

~560 000 RU



Istnieje jednak efekt, ktdry ma znacznie wiekszy potencjat,
ale jest tez znacznie trudniejszy do uchwycenial

Zasieg

zasieg
medium A+B_|

zasieg |
medium B

zasieg
medium A_|

potencjalna
SYNERGIA

mediow

J

medium A medium B medium A+B




SYNERGIA jest znacznie wyzsza niz inkrementalnosc zasiegow
w wielu parach medidw (szczegdlnie z TV)

9 M

o [ of = +22,5%
\/O

iq + L = +19%

T_)E@,,E \/o

§g§ + o0 = +11%




‘ Synergie oczywiscie zachodzg we WSZYSTKICH parach
mediow, ale majqg nie tylko rozng site, ale i ,,ksztatt”...

nnnnnnnnnnn
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... 1 oczywiscie nie zachodzqg tylko w parach,
ale dowolnych, wielowymiarowych konfiguracjach!
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PRAWDA #3

Nie zawsze warto walczyc
o Inkrementalny zasieqg.

Czesto SYNERGIE mediow bedg miaty
znacznie wiekszy wptyw na sprzedaz!

\ |
N
\
o \




Zapraszamy do kontaktu essencemediacom
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Joanna Oklta Stanistaw Grabowski Andrzej Skibniewski
Interim CEO Managing Partner NB & Mkt Director
EssenceMediacom Poland EssenceMediacom Poland EssenceMediacom Poland
Tel.: +48 664 192 121 Tel.: +48 600 071 410 Tel.: +48 604 266 029
E-mail: joanna.okla@essencemediacom.com E-mail: stanislaw.grabowski@essencemediacom.com E-mail: andrzej.skibniewski@essencemediacom.com
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