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Jakie kraje tworzą najwięcej kontentu? 

Źródło: https://www.overcasthq.com/blog/how-big-is-the-creator-economy/ 



Źródło: https://www.overcasthq.com/blog/creator-economy-trends-2023/ 



Agenda 

 

• Case study – sukces produktu motoryzacyjnego TEC 2000 

• Hot trendy w creator economy & social commerce 

• Wideo rekomendacje – od budowy zaufania do marki     
do generowania sprzedaży online 

 

       



Case study  

– sukces produktu 

motoryzacyjnego TEC 2000 



Siła naturalnych rekomendacji 

TEC 2000 case study: https://www.youtube.com/watch?v=y-_Drxj1qhI  

https://www.youtube.com/watch?v=y-_Drxj1qhI
https://www.youtube.com/watch?v=y-_Drxj1qhI
https://www.youtube.com/watch?v=y-_Drxj1qhI
https://www.youtube.com/watch?v=y-_Drxj1qhI


Przepis na sukces 

 

• Nisza i zaangażowana społeczność  

• Siła naturalnych rekomendacji  

• Budowanie PRAWDZIWYCH emocji wokół produktu 

 

       



Efekty: rozwój marki TEC 2000 vs. główny konkurent 

2020 pandemia: 

więcej kontetu i więcej 

widzów 

2021 coraz więksi influencerzy dołączają 

do społeczności TEC 2000 i rosną w siłę 

razem z marką 

Źródło: Google Trends, Polska, ostatnie 5 lat 

+500% 
ostatnie 

2 lata 



Budowanie PRAWDZIWYCH emocji wokół produktu 

Przykład współpracy z KicksterTV: https://www.youtube.com/watch?v=jAO_xJTqN3w  

 

https://www.youtube.com/watch?v=jAO_xJTqN3w
https://www.youtube.com/watch?v=jAO_xJTqN3w


Hot trendy  

creator economy  

& social commerce 

 



Creator economy - hot trends 

1. Gospodarka twórców teraz to ponad 100 mld $ a osiągnie ponad 200 mld $ do 2026 
roku. 

2. Rozwój mediów własnych twórców - twórcy szukają własności treści i kontroli nad 
interakcjami ze swoimi odbiorcami 

3. Format wideo - YouTube i długoformatowe treści wideo mają się dobrze pomimo a 
walka na „shorty” platform socila mediowych tylko zwiększa możliwości i popularyzuje 
format wideo. Rośnie livestreaming.  

 

4. Dywersyfikacja źródeł przychodów będzie         
postępować 

 

       

Źródło: https://supplygem.com/publications/creator-economy/, https://www.theleap.co/creator-economy-trends-2023/ 

Źródła monetyzacji twórców: 

 

• Sponsoring i umowy z markami 77% 

• Kursy online 2% 

• Subskrypcje i członkostwa 1% 

• Bezpośrednia sprzedaż towarów i usług 5% 

• Reklama 5% 



Zarobki influencerów per aktywność wg. wieku 

Źródło: https://influencermarketinghub.com/income-disparity-creator-economy/ 

Twórcy Gen Z 

zaczynają 

wcześniej  

i monetyzują 

się szybciej  

niż poprzednie 

pokolenia.  



Social commerce trends 

1. Influencer marketing 

2. Zakupy w mediach społecznościowych: Platformy mediów społecznościowych, 
dodają do swoich platform funkcje zakupowe 

3. User-generated content. 

4. Podejście mobile-first 

 

       

Źródło: https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/social-commerce-market 

 

Globalny rynek social commerce 

będzie rósł ze złożoną roczną stopą 

wzrostu ok 32% od 2023 do 2030 roku 

 



Wideo rekomendacje  

– od budowy zaufania do marki 

do generowania sprzedaży online 



What’s the reco? 



What’s the reco? 



Marki rosną z twórcami a twórcy rosną z markami 

Wideorecenzja LeszkoMotoTV na Refspace Beta 

https://www.youtube.com/watch?v=8LgdHwi4q4k   

https://www.youtube.com/watch?v=8LgdHwi4q4k
https://www.youtube.com/watch?v=8LgdHwi4q4k
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Dziękujemy   


