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Konsumenci 
premium
jak benefity od pracodawców 
napędzają zyski w branżach retail
i gastronomicznej



Pluxee 27 lat w Polsce

4 mln

userów

50 tys.

klientów

benefitów 

pracowniczych

Lider rynku
działający w obszarze HR, 

marketingu i sprzedaży

Fintech



Czy polscy 
konsumenci 
otworzą
szerzej 
portfele?



Karty Lunch game changer na rynku benefitów

450 zł zwolnienia
z ZUS na 
pracownika/miesiąc

posiłki i przetworzone 
produkty spożywcze

szeroka sieć: sklepy 
spożywcze i restauracje

Rynek benefitów żywieniowych w Polsce



Konsumenci premium
pracownicy z kartą Pluxee

82%

przekracza budżet na karcie

dokłada z własnych środków
57%

mają umowę

o pracę 

Źródło: Badanie IR Center dla Pluxee Polska: „Badanie osób korzystających z benefitów/świadczeń w 

postaci kart przedpłaconych”, październik 2024 oraz dane własne Pluxee Polska. 

3500 zł

wysoki

pakiet benefitów

środków 

nie można odłożyć

częściej wydaje u Partnerów
promujących się w kanałach Pluxee 



Partnerstwo, które procentuje

+50% sieć sklepów 
convenience

+38% sieć gastronomiczna

+33% sieć sklepów typu
off-price

+43%
sieć dyskontów 
spożywczych



Gdzie szukać 
optymizmu 
zakupowego?

Rosnący rynek 
benefitów 

pozapłacowych

Wysoki
pakiet

benefitów

Efektywne 
partnerstwo z 

Pluxee

Konsumenci 
Pluxee szukają 

promocji
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