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Pricing Omnichannel 360°

Nowa era strategii cenowych dla spojnosci
we wszystkich kanatach sprzedazy

/ 15.04.2025 / Grzegorz Rudno-Rudzinski
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> Revenue Growth Management FRAMEWORK

Wdrozenie RGM w FMCG

= (Gtebokie zrozumienie potrzeb konsumentow/sytuacji zakupowych, czynnikéw i motywacji oraz segmentacj
konsumentow/klientow

= /rozumienie trenddw rynkowych, konkurencyjnego krajobrazu i prognozowanie rozwoj
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produktowych wedtug okazji/kanalu promocyjne;j

univio.com




T
> Jak ogarniac zmiennos¢ w Omnichannel? b
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> /mienita sie praca brokera-zmieni sie price managera b
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> Pricing Omnichannel 360°

Marketing Automation

Analityka CRM/SFA POS ERP/WMS
danych/

Hurtownia
danych

Unilinker - Integracja LNivio

Dynamic pricing - Serwer cen LNIViOo Monitoring cen rynkowych
segmentacja behawioralna

E-price
LNvio (konfiguracja LN
polityk cenowych)

LN

univio.com Strategia - polityki cenowej



> Rozwigzanie z wykorzystaniem Gen Al + ML

A

Ceny
konkurencji PIM, WMS, ERP

=

Sprzedaz/
Informacje produktowe /
Stany magazynowe /
Marze / Ceny zakupow

@ Ceny konkurencji
/

Yo

o / Promocje/ ENLE Pobiera dane _
Monitoring Dostepnosc u Pricing -
konkurencji konkurencji

Managera
/ Karta produktu

Konfiguracja/ Podglad danych

O
(Y

Konfiguracja
.. Manager
univio.com

Rekomendacja

zmiany ceny
/ Zmiana
ceny

Produktu




Modut Al

Dynamic pricing




> Dynamic Pricing / Schematyczny proces dedukcji ceny

Warstwa danych
zasilajacych

Dane cenowe, sprzedazowe,
magazynowe, kalendarz
i eventy, etc.

Warstwa analityczna

E

Motor napedowy dla warstwy dedukcji
i heurystyki.

Warstwa analityczna dostarcza Agentom
Dynamic Pricing danych i wynikow analiz.

univio.com
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Warstwa dedukcji (Al)

L

Warstwa integrac;ji

Rozumienie biezgcej sytuacji rynkowej
Rozumienie sytuacji firmy

Warstwa heurystyki
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Cel: natozenie ograniczen na proces
rozumowania Al.
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Systemy transakcyjne
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> [laczego warto? b

Skuteczniejsza analiza konkurencji - poprawa
jakosci danych w zakresie monitoringu rynku

= /mniejszenie zaangazowania pracownikow
w manualne analizy i zmiany cen

= /wiekszenie marzowosci produktow poprzez
ustalanie optymalnych cen

= Wdrozenie rozwojowego narzedzia, ktore umozliwi
podejmowanie decyzji w oparciu o dane firmy i

konkurencji

univio.com
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Grzegorz Rudno-Rudzinski

Managing Partner, Univio
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