allegro Advertising

RETAIL MEDIA
korzysci, wyzwania,
fakty i mity

Czym sa Retail Media?

Retail Media to dziatania reklamowe prowadzone
na platformach e-commerce lub w sklepach offline.

842,

uczestniczek i uczestnikow badania
pracuje w firmach realizujgcych
dziatania Retail Media*

sa to dziatania sa to dziatania
Retail Media 5 20/0 Retail Media
online offline

Korzysci z wykorzystania Retail Media

Najwazniejsze korzysci, jakie firma czerpie
z wykorzystywania Retail Media w media mixie

Zwigkszanie sprzedazy

produktéw marki.

Budowanie wizerunku Zwiekszanie widocznosci
i zwiekszanie swiadomosci marki. marki i sprzedazy.

gi@ Wyzwania zwigzane z Retail Media

Najwieksze wyzwania, z jakimi branza mierzy sie
w obszarze Retail Media
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Technologiczna
niedojrzatos¢ Retail Media.

Brak dedykowanego budzetu
i wiedzy, skad go w firmie pozyska¢.

Brak transparentnosci
w raportowaniu i rozliczeniach
inwestycji w Retail Media.

Fakty i mity dotyczgce Retail Media

Przeczytaj komentarze eksperckie, dotyczace
najpopularniejszych twierdzen o Retail Media

MIT: Dane 1st party data w Retail Media mozna

® wykorzystaé wytacznie w kampaniach reklamowych
prowadzonych na platformie, z ktorej pochodza.

Dane 1st party w Retail Media to niezwykle
wartosciowy zasob, ktéry moze by¢ wykorzystywany
nie tylko w ramach samej platformy handlowej, ale
réwniez w dziataniach reklamowych poza nig. Dzieki
zaawansowanym technologiom, takim jak modele
machine learning oraz integracja z zewnetrznym
inventory, marki zyskuja mozliwos$¢ skutecznego
wykorzystania tych danych w réznych kanatach.
Pozwala to na precyzyjne dotarcie do okreslonych
grup odbiorcow i znaczgco zwieksza efektywnos¢

prowadzonych kampanii. Senior Media
Strategist

Aneta
Kobylinska

FAKT: Reklama w Retail Media uwzglednia rézne
rozwigzania, obejmujace wszystkie etapy sciezki zakupowe;j.

Retail Media integruje narzedzia wzmacniajgce
Swiadomos¢ i wizerunek marki z aktywnym
wsparciem  sprzedazy oraz zaawansowanym
targetowaniem. Dzieki temu wptywa na decyzje
zakupowe konsumentéw od wczesnych etapow
rozwazania - przez rozwigzania takie jak np. udziat
w eventach marketingowych czy reklame na stronie

Dorota gtébwnej, az po finalizacje transakcji - np. poprzez
Oferty sponsorowane Allegro Ads czy Wyro6znienia.

Daiek Dla branddéw to szansa na budowanie widocznosci
i lojalnosci do marki, a dla e-commerce managerow

Media Strategy - gwarancja wyzszego ROI i skalowania sprzedazy.

Manager

MIT: Reklama w Retail Media realizuje
wytacznie cele w dole lejka zakupowego.

Reklama w Retail Media moze by¢ niezwykle
skuteczna na kazdym etapie lejka zakupowego.
Dzieki skierowaniu reklam do os6b bedgacych
blisko decyzji zakupowej, Retail Media efektywnie
wptywajg na konwersje czy retencje klientéw. Mniej

0sOb jeszcze wie, ze to takze efektywne narzedzie

wspierajgce Swiadomos¢ marki i zainteresowanie Radosiaw
produktem. Uwaga - juz 36% badanych w ostatnim Wierzbinski
badaniu Customer Journey ‘24 przyznato, ze dzieki

reklamie zdarzyto im sie kupi¢ marke, ktorej Head of Advertising

Communication & Education

wczesniej nie kupowali.

FAKT: Formaty reklamowe na marketplace’ach sg oceniane
przez kupujacych znacznie lepiej niz w innych mediach.

Na skutecznos$¢ reklamy wptywa wiele czynnikdw.
Oproécz tak dobrze znanych aspektéw jak dtugosc
kontaktu z reklamg, jako$¢ kreacji czy liczba
kontaktéw z reklamg, wptywa takze pozytywne
nastawienie do formatu reklamowego. Formaty
reklamowe na marketplace’ach sg bardzo dobrze
wpisane w platforme i w oczach konsumenta
stanowig integralng czes¢ platformy. Dzieki temu sg
oceniane znacznie lepiej niz formaty reklamowe w

Zajdel innych kanatach - majg az o 35% wyzszy wskaznik
‘ ‘ percepcjiw przeprowadzonym przez Kantar badaniu
Sl Lz ss Consumer perception of advertising on Allegro.

Product Manager

MIT: Reklama w Retail Media jest tylko dla marek,
ktére prowadza sprzedaz na platformach handlowych.

Reklama w Retail Media moze przynosi¢ realne
korzysci rowniez markom, ktére nie prowadza
sprzedazy B2C ani nie posiadajg wtasnego sklepu
na platformie handlowej. Umozliwia dotarcie do
szerokiego grona konsumentéw doktadnie tam,
gdzie podejmowane sg decyzje zakupowe. Dzieki
bogatym danym o uzytkownikach i precyzyjnemu
profilowaniu, marki zyskujg szanse na budowanie
rozpoznawalnosci, wzmacnianie Swiadomosci oraz x

skuteczne komunikowanie unikalnych cech oferty erbeI

i jej przewag konkurencyjnych. Advertising
Sales Manager

Mamy dla Ciebie kurs:

e -4 Budowanie sprzedazy i wizerunku
Chcesz WledZIec marki na Allegro dzieki reklamie.
wiecej o Retail Media?

*Zr6dto: Badanie przeprowadzone wsréd 100 ekspertek i ekspertéw rynku retail, uczestniczacych
w Poland & CEE Retail Summit 2025 w terminie 4-11.03.2025.
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